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SPIEGATO COS’È UN PACKAGING
VEDIAMO IL PROBLEMA EPOCALE CHE CI LASCIA

Nelle precedenti 
pagine
ho svolto un racconto 
di efficienza.

Da anni la situazione 
è in emergenza .
SERVE ORA UN
DISCORSO DI
SOSTENIBILITÀ .

di efficienza.
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Sarei già più convincente.
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— Ogni anno 11 milioni di tonnellate di plastica fin iscono in mare!

— Quanto è grande, nella vostra mente, “11 milioni di tonnellate”?
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— Atollo di spazzatura galleggiante situato nell'Oce ano Pacifico, 
tra il 135° e il 155° meridiano Ovest, e fra il 35° e il 42° parallelo nord . 
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— Ogni anno 11 milioni di tonnellate di plastica fin iscono in mare!

— Quanto è grande, nella vostra mente, la cifra 11 milioni di tonnellate?

— Quanto è grande l’universo?

— Proviamo a misurare in camion.

— Un camion è lungo 12 metri 
e il codice della strada chiede 
8 metri fra un camion e l’altro,

quindi ogni camion vuole 20 metri (0,2Km.) di strada.  

Carichiamoli delle nostre plastiche gettate
e abbiamo una coda di 220.000 km. di camion 
che vanno a scaricare rifiuti di plastica in mare. 
Perimetro della terra: 40.000 km.

— Quanto è grande
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Mettendo i camion immaginari all’equatore. Avremmo, appaiati in 
larghezza, 5 file di camion 
disposti in lunghezza per il perimetro più ampio della terra (equatore)
Tutti che vano a scaricare plastica in mare!
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OGNI ANNO 5 FILE DI CAMION APPAIATI 
SCARICANO  PLASTICA IN MARE

Come andrà a finire?
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Attenti che non c’è più tempo



Lascio la parola a Emanuele Plata

sul grande tema della sostenibilità

oggi del packaging.











1.SOVRANITÀ ENERGIA: motore della vita e dell’abbondan za.

2.PROCESSO EVOLUTIVO: dal piccolo al grande e non vicev ersa.

3.NOZIONE DI COMUNITÀ: individuo, famiglia, comunità,  Coesione 
Sociale, Comunità di Scopo: l’Impresa di Territorio.

4.CONVIVENZA ARMONICA DELLE SPECIE: diversità, collab orazione 
spontanea e generosa,dignità e rispetto di tutti e dei  diversi ruoli.

5.BIO IMITAZIONE: Ciclo Chiuso (Cradle to Cradle) ed Econ omia 
Circolare, ricerca scientifica, equilibrio eco-sistemico,  autosufficienza.

6.TEMPO: ritmi e tempi giusti che mutano con la situ azione conti ngente. 
Poetica, beni culturali, manifatture, qualità, eccell enze



• Individuazione di giacimenti di 
valore utili all’impresa.

• Più solida e competente 
struttura fissa.

• Maggiori investimenti in 
sviluppo (MKT e R&D).

• Maggiore benessere per i 
propri dipendenti e 
“Stakeholder” esterni.

• Maggior profitto.



• 1-REDUCE: Minimo contenuto materia e PKG “Usa e get ta”

• 2-REUSE: Utilizzo “Dispenser” prodotti sfusi e
utilizzo contenitori multiuso.

• 3 RECICLE: Impiego materie prime e materiali 
riciclabili, per continuo riuso, o biodegradabili.

• 4 RESEARC: Utilizzo di tecnologie bio-imitative e 
massimo utilizzo possibile di risorse materiali o 
immateriali abbondanti e non scarse di territorio.

• 5 RESET: Integrazione con i “Beni e Bisogni 
Culturali”, possibilmente del territorio.

• 6 RENNOVATION: Rilancio dei propri prodotti 
servizi, cumulando la notorietà, fedeltà e 
reputazione già acquisita. 
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— Che cosa intendiamo per pack ?
— Come dobbiamo lavorarci ?
— Quando ci si deve pensare ?
— Dove bisogna intervenire ? 
— Che seguito dare a questa mattinata?







La sostenibilità non è una lezione 
ma un viaggio.
Un nuovo modo di pensare
e programmare.

Guardando i problemi dall’alto,
come insieme,
nella loro complessità.

Visto come stanno andando le cose
sarà una battaglia.

La sostenibilità non è una lezione 
ma un viaggio.
Un nuovo modo di pensare
e programmare.

Guardando i problemi dall’alto,
come insieme,
nella loro complessità.

Visto come stanno andando le cose
sarà una battaglia.
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E voi ci sarete in questa battaglia?E voi ci sarete in questa battaglia?











Dobbiamo  cambiare paradigma di sviluppo
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